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Au tournant des années 2000, la gratuité de la musique s'est imposée a travers le téléchargement
libre de fichiers musicaux, puis des plateformes comme Deezer ou Spotify ont apporté un acces par
abonnement & un large catalogue de musique (Combes et Granjon, 2007 ; Nowak, 2021)
introduisant ainsi des solutions payantes mais faiblement rémunératrices pour les artistes (CBS
News, 2021). Parallelement, des pratiques musicales apparaissent qui ne relévent plus directement
de ce modele. TikTok est a la fois un réseau social et une application de création et de diffusion en
ligne de courts contenus audiovisuels. La musique y tient une place fondamentale comme en atteste
les challenges de danse ou des utilisateurs réalisent des chorégraphies sur des morceaux qui
deviennent « tendance » (Ahlse, Nilsson, Sandstrom, 2020) et dont le taux d'écoute est propulsé a
des valeurs vertigineuses. Les grandes firmes de production musicale ont reconnu l'importance de
ce phénomeéne (Davet, 2020 ; Andreau et Mandel, 2021) et les musiciens ont rejoint la plateforme
pour constituer leur propre audience. Des communautés se sont formées autour de pratiques
musicales favorisées par TikTok comme la fonction duo qui permet de compléter une vidéo
préexistante en enregistrant une nouvelle vidéo placée a coté. Ce type de collaboration musicale a
été étudi¢ récemment (Bondy Valdovinos Kaye, 2022), mais les recherches sur la musique sont
encore rares parmi les travaux académiques consacrés a TikTok qui traitent plutot de 1'analyse des
contenus vidéos (Klug, 2020) ou des aspects économiques liés a I'économie de I'attention (Crystal,
2021) ou a la précarité algorithmique (Dufty, 2020).

Nous tenterons d’interroger les nouvelles pratiques musicales suscitées par la plateforme a I’aide
d’analyses de vidéos et d'enquétes ethnographiques menées aupres des musiciens de TikTok. Nous
utiliserons également des techniques de web scraping (Teather, 2022) pour mettre en évidence les
communautés musicales qui se forment a travers ces pratiques et tracer des graphes de collaboration
entre musiciens. Notre étude porte plus particulierement sur la question de I’improvisation chez les
musiciens de TikTok et sur la manic¢re dont elle s'adapte au format trés court des vidéos et a
certaines situations comme celle de la diffusion live. Nous étudierons les conditions de la création et
de la mise en réseau de nouvelles carriéres ou ce n'est plus la valeur de la musique qui est en jeu,
mais plutdt la valeur du musicien et son audience. Notre approche de la valeur s'étendra au-dela de
la dimension strictement économique (rémunération) aux motivations plus générales qui poussent
les musiciens a s'investir dans ces nouvelles pratiques.
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